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Das Modul befahigt die Studierenden, den Zusammenhang zwi-
schen Raum und Tourismus zu erkennen und dafiir die Geographie
mit ihren Teilgebieten als angewandte Wissenschaft hinzuzuzie-
hen.

Weiterhin werden die Raumgrundlagen des Tourismus in ur-
springliches und abgeleitetes Angebot differenziert. Auf der Seite
des urspriinglichen Angebotes werden neben Klima- und Land-
schaftszonen, Siedlungs- und Oberflaichenformen auch die Kultur-
und Wirtschaftsrdume der Erde sowie ausgewahlte Tourismus-
rdume thematisiert.

Weiterhin beféahigt das Modul die Studierenden auf der Seite des
abgeleiteten Angebotes, die Vielzahl touristischer Leistungstrager
zu analysieren und kritisch im Kontext touristischer Markte und ak-
tueller Herausforderungen (Nachhaltigkeit und Digitalisierung etc.)
einzuordnen. Eine umfassende Einflihrung in die verschiedenen
Akteure und Organisationen, die in der Tourismusbranche eine
zentrale Rolle spielen, erfolgt ebenso wie die ganzheitliche Vorstel-
lung und Bedeutung des Wirtschaftszweigs Tourismus im nationa-
len sowie internationalen Kontext.

Wesentliche Inhalte des Moduls sind:

1. Zusammenhang zwischen Raum und Tourismus
2. Geographie und ihre Teilgebiete
3. Raumgrundlagen des Tourismus
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Kompetenzziele

Prifungs-/Studienleistung

Grundlagen des Tourismus

- Natirliche Ausstattungsfaktoren (Klima- und
Landschaftszonen der Erde)

- Soziokulturelle Ausstattungsfaktoren (Touristisch
relevante Siedlungsformen)

- Infrastrukturelle Ausstattungsfaktoren

4. Kultur- und Wirtschaftsrdume der Erde

5. Ausgewdhlte Tourismusrdume: z.B. Alpen, Mittelmeer,
Kanarische Inseln, Nordamerika, Stidafrika, Asien (China,
Japan), Australien und Neuseeland

6. EinfUhrung in den Tourismussektor:
- Definitionen und Konzepte des Tourismus

- Bedeutung des Tourismus flr die Wirtschaft

7. Touristische Leistungstrager
- Hotelwesen und Beherbergungsbetriebe

- Gastronomie und Restaurants

- Transportunternehmen (Fluggesellschaften, Bahn, Busse)
- Freizeiteinrichtungen (z.B. Museen, Freizeitparks, etc.)

- Reiseveranstalter und Reisebtros

8. Zertifizierungssysteme im Tourismus:
- Klassifizierungen

Qualitdtsmanagement in der Tourismusbranche

Nach Abschluss des Moduls kénnen die Studierenden:

- die Raumgrundlagen des Tourismus in urspriingliches
und abgeleitetes Angebot differenzieren.

- das erlangte geographische und soziokulturelles
Grundwissen flr die Beschreibung eines komplexen und
touristischen Raumverstandnisses einsetzen.

- ausgewahlte Tourismusrdume untersuchen, um
vorhandene Formen wie natlrliche, soziokulturelle und
infrastrukturelle Ausstattungsfaktoren zu beschreiben.

- die verschiedenen Arten von touristischen
Leistungstragern identifizieren und ihre jeweiligen
Funktionen beurteilen.

- zentrale Strukturen und Herausforderungen in der
Tourismusbranche analysieren.

- die Bedeutung von Qualitat und Service in der
Tourismusbranche erkennen und kritisch bewerten.

- Nachhaltigkeitsaspekte in der Tourismuswirtschaft
berticksichtigen.

Dieses Modul vermittelt damit Kompetenzen auf Stufe 1 des Qua-
lifikationsrahmens flr deutsche Hochschulabschliisse (HQR) auf
Bachelorniveau. Dies betrifft insbesondere folgende Bereiche:

- Wissen und Verstehen
- Wissenschaftliches Selbstverstandnis / Professionalitat

Die primér eingesetzte Prifungsform ist die Klausurarbeit.
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Grundlagen des Tourismus
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